Warszawa, 5 marca 2010

NOWY KSZTALT LUKSUSU

Na pétkach sklepowych w catej Polsce od dzi$ krélowa¢ bedzie wédka Luksusowa
w nowej, wyjatkowo oryginalnej szacie. Luksusowa wyznacza nowe standardy
elegancji, klasy i smaku. Rewolucyjna na polskim i swiatowym rynku kwadratowa
butelka wodki jest nie tylko na miare lidera polskiego rynku wodki, ale i na miare
najwiekszych swiatowych graczy.
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POLSKI I SWIATOWY PRESTIZ
Woédka Luksusowa, wielokrotnie nagradzana rdzennie polska woddka,
numer 1 wsérod wodek ziemniaczanych w Polsce i na $wiecie, zmienita
swoje opakowanie. Dotychczasowa butelka jako ikona polskiego
przemystu spirytusowego, od dtuzszego czasu inspirowata swoim
ksztattem, stanowigc jednoczesnie wielkie wyzwanie dla kolejnych
propozycji. Zmiana opakowania to dowdd na konsekwentny rozwadj
marki Luksusowa, ktéra zrobita rewolucyjny krok naprzéd, dgzac do
stworzenia wyjatkowo oryginalnej i niepowtarzalnej szaty graficznej
i wzornictwa, odbiegajacych od tego, co polski konsument obserwuje
kazdego dnia na poice sklepowej. A wszystko w mys$l hasta
wspierajgcego premiere: "Nowy Ksztatt Luksusu”.

NIEZMIENNA JAKOSC OD 1928

W ramach przetomowej zmiany tylko jedna wartos$¢ pozostaje w wddce
Luksusowa niezmienna. Jakos$¢ produktu. Oryginalna butelka,
zaprojektowana przez agencje Dragon Rouge, wcigz kryje w sobie
tagodny i gtadki smak, synonim marki od 1928 roku. Wizualna zmiana
opakowania to przetomowe dla wédek w Polsce wzornictwo - po raz
pierwszy bowiem smak wodki zostat zamkniety w kwadratowym
ksztatcie. Nowe opakowanie operuje kolorystyka srebra i czerwieni.
Pierwszoplanowymi elementami rewolucyjnej kwadratowej butelki sg
nieodtaczne dla marki elementy: nasycony czerwienig logotyp oraz
wygrawerowana data pierwszej, seryjnej produkcji - 1928.
Opakowanie emanuje klasg oraz harmonig elementow. Na tylnej
etykiecie znalazty sie niezbedne informacje dotyczace produkcji oraz
wielu miedzynarodowych nagrdd, jakie w ciggu przeszto 80 lat zdobylta
Luksusowa.

AUTENTYCZNY LUKSUS I SMAK

Oddajemy w rece naszych dotychczasowych, jak i nowych
konsumentow tg samg autentyczng Luksusowg wodke, jednak
w prawdziwie luksusowych ksztattach. Wierzymy, ze oferowane
opakowanie w petni oddaje charakter, jak i uznang nie tylko w kraju
ale na Swiecie jakos¢; ,Luksusowa” pochodzi od wyrazu oznaczajgcego
doskonatos¢ i ekskluzywnos$é, a w Swiecie wodki spirytus najwyzszej
klasy czystosci. Innowacja Luksusowej to oprocz nowego opakowania
takze nowe smaki Luksusowa Gorzka oraz Luksusowa Wisniowa.
To rowniez nowa kampania reklamowa - przygotowana przez agencje
Lowe GGK - sygnowana hastem ,Nowy Ksztaft Luksusu”, ktdra
z humorem bedzie nakfania¢ konsumenta do zakupu Nowej
Luksusowej, zapraszajac jednoczesnie do zabawy w Swiecie nowo-
obowigzujgcej kwadratowej rzeczywistosci. - powiedziat Arkadiusz
Dobosz, Domestic Vodkas Marketing Manager, Wyborowa SA.



Fakty warte zapamietania o woédce Luksusowa:

» powstata jako najczystsza i najdrozsza sposrod polskich wodek w 1928;

jej nazwa pochodzi od najwyzszej jakosci spirytusu luksusowego;

» autentyczna receptura gwarantuje tagodnos$¢ i jakos¢ doceniong w Polsce i na rynkach
eksportowych. Min. w USA, Kanadzie, UK;

» 26 medali zdobytych na miedzynarodowych konkursach potwierdza jej niezmienng i
najwyzszg jakosc;

» kwadratowa butelka i pionowa etykieta to dynamizm na miare nowoczesnosci i unikalnoscé.
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Wyborowa SA, grupa Pernod Ricard

Wyborowa SA jest polska firmg nalezacg do francuskiego koncernu Pernod Ricard. Spoétka
dystrybuuje na Swiecie asortyment wiodgacych polskich marek waddek, tacznie z Wyborowa, wodka
0 najszybciej rosnacej na Swiecie sprzedazy w latach 2007 i 2008, oraz Luksusowgq, wiodacqg
ziemniaczang woddkg na Swiecie (wolumenowo). Grupa Pernod Ricard powstata w 1975 r.
z pofaczenia Pernod i Ricard. Dzieki organicznemu wzrostowi i udanym akwizycjom dynamicznie
sie rozwija. Pernod Ricard jest jednym z lideréw branzy spirytusowej na swiecie. Grupa zatrudnia
okoto 18.000 pracownikdw w 70 krajach. Pernod Ricard konsekwentnie wdraza polityke
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu i propaguje odpowiedzialne spozywanie napojow
alkoholowych w celu przeciwdziatania negatywnym skutkom spotecznym i zdrowotnym
zwigzanym z naduzywaniem alkoholu.
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