Wojewddztwo powinno pokazac sie w taki sposob, w jaki sprzedaje sie
produkt, a wiec czysto marketingowo. Tak jak promuje sie Turcje, Grecje, czy
Chorwacje. Potrzebne jest kreatywne podejscie

Lasy i czyste powietrze to jeszcze nie walory
Karolina Zakrzewska: Jak ocenia Pani promocje wojewodztwa?

Helena Hatka: Jestem zdania, ze promocja na pewno wymaga udoskonalenia.
Najwazniejsza jest koordynacja dziatan. Aby promocja byta skuteczna musi by¢
spdjna. Jak dotad takiej spdjnosci nie byto, bo byta ona realizowana poprzez
samorzady. Kazdy oddzielnie pokazywat swoje mocne strony. Z punktu widzenia
skutecznosci obraz wojewddztwa nie jest jasny i czytelny. Nie ma w nim zbyt wielu
wyroznikow.

Karolina Zakrzewska: Co zatem nalezy zrobic?

Helena Hatka: Powinnismy sie skupi¢ na opracowaniu wspdlnej strategii oraz
programu jej realizacji. Strategia musi eksponowac to co wspdlne i charakterystyczne
dla naszego regionu. Lasy i czyste powietrze to doprawdy jeszcze nie walory. Tym
bardziej, ze za zachodnig granicg majq podobne.

Do tej pory niestety brak jest globalnej koncepcji zwigzanej z promocjq. Nie bardzo
wiec mozna mowic o jakichs konkretach. Nie mnie sie wypowiada¢ w tej sprawie, to
bardziej rola samorzaddw. Ale nie ma watpliwosci, ze w jaki$ sposdb musimy
podkresli¢ nasze mocne strony.



Karolina Zakrzewska: Jakie one sg?

Helena Hatka: To zalezy co i komu promujemy. Uwazam, Ze najwazniejsza jest
gospodarka. Nalezy przyciggac inwestoréw. To co sie dzieje po niemieckiej stronie,
gwattowne zmniejszenie sie ludnosci brandenburskich miast, powinno nas sktoni¢ do
tworzenia nowych miejsc pracy, aby nasze wojewddztwo nie wyludniato sie.

Dla inwestorow mozemy by¢ atrakcyjni. Mamy bardzo dobrze rozwinietg infrastrukture
drogowa. Korzystne jest dla inwestowania przygraniczne potozenie. Bliskos¢ Berlina
nam sprzyja. To wiasnie powinnismy lepiej wykorzystywac nie tylko w przekazie
promocyjnym, ale w codziennej dziatalnosci.

Karolina Zakrzewska: Wykorzystywac, ale jak?

Helena Hatka: Mieszkajac w Lubuskiem, nie doceniamy naszego potozenia. Przeciez
kazdy z nas jest oswojony z sasiedztwem Berlina. Przy otwartej granicy, jest do niego
rownie blisko jak do Wroctawia, czy Poznania. Wielu z nas bywa w Berlinie kilka razy w
roku.

Jednoczes$nie przywozimy stamtgd wzorce, mniej lub bardziej Swiadomie staramy sie
ich, czyli Niemcdéw, nasladowad. Tego tutaj sie nie czuje, ale wystarczy pojecha¢ w
gtab Polski, aby zobaczyc¢ rdznice. My jako region pozytywnie sie w Polsce
wyrézniamy, po czesci dzieki temu sgsiedztwu. Sami musi jednak to doceniac i
odpowiednio wykorzystywac.

Karolina Zakrzewska: : Co Pani zdaniem powinno by¢ wyrdznikiem wojewddztwa lubuskiego?

Helena Hatka: Trudno mi o tym powedzie¢. Jak moéwitam, to wymaga podejscia
globalnego. Nie mojq rolg jest kreowanie takich rzeczy. To bardziej sprawa
samorzgdowcow i ich wybory.

Karolina Zakrzewska: Oczywiscie, ale potraktujmy to jako luzny i niczego nie przesadzajacy
pomyst.

Helena Hatka: Dobrze, zgoda. Niech bedzie. Zapadt mi w pamieci fragment filmu,
ktéry ogladatam w telewizji, z bobrem spacerujgcym w centrum Gorzowa
Wielkopolskiego. Odniostam wrazenie, ze tg sytuacja najbardziej zdziwieni byli ludzie.
Bébr jakby byt ,u siebie”. By¢ moze to wtasnie on powinien by¢ naszg maskotka.

Karolina Zakrzewska: Bébr.? A nie co$ bardziej kojarzacego sie z lasami?

Helena Hatka: A witasnie, ze tak. Mnie kojarzy sie on bardzo pozytywnie i ekologicznie.
Bébr zamieszkuje czyste tereny, a nasze wojewddztwo posiada czyste rzeki i lasy.
Witasnie u nas z tego powodu bobry czujg sie swietnie. Mamy najwiekszg populacje
tych zwierzat w kraju. Zyje ich u nas do$¢ duzo.

Z tego wzgledu pomyst wizerunku bobra jako "maskotki" wojewddztwa wydaje mi sie
najwtasciwszy. Na dodatek dobrze sie kojarzy. To przeciez skrupulatny i solidny
budowniczy. Naturalny ,gospodarz”. By¢ moze warto ofiarowaé naszym gosciom z
réoznych stron Europy bobry, tak jak niegdys$ podarunkiem byty zubry. Réwniez
mozemy gosci z zagranicy zacheca¢ do odwiedzenia miejsc, w ktérych one zyja.



Karolina Zakrzewska. Wracajac do prac nad promocjg. W jaki sposdb nalezy do tego podejs¢?

Helena Hatka: Zgodnie z oczywistymi zasadami marketingu. Wojewddztwo powinno
pokazac sie w taki sposdb, w jaki sprzedaje sie produkt, a wiec czysto marketingowo.
Tak jak promuje sie Turcje, Grecje, czy Chorwacje. Potrzebne jest kreatywne podejscie
do rzeczywistosci, partnerstwo pomiedzy samorzadami we wdrazaniu programu,
ktérego niestety brak. Nie zawsze musi by¢ drogo. Mozna przeciez wykorzystywac
Internet. Koniecznie trzeba wykorzystywac¢ najsilniejsze media ogdlnokrajowe, a wiec
telewizje, radio.

W tym celu mozna w wiekszym stopniu postuzy¢ sie funduszami unijnymi.

Karolina .Zakrzewska: Czy zatem Festiwal Piosenki Rosyjskiej, ktory przeciez miesci sie w tej
koncepcji, w jaki$ sposéb pomoze wypromowac nasze wojewodztwo?

Helena Hatka: Mamy wiele imprez promujgcych nasz region na catg Polske.

Karolina Zakrzewska: Dziekuje za rozmowe.



